
 

 

 

苏州市级财政支出项目绩效自评价报告 

苏州市级财政支出项目绩效自评表 

项目名称 “两个博览会”苏州展区项目 项目年份 2024 

项目主管部门(单

位) 
苏州市体育局 

市级预

算执行

情况（万

元） 

年初预算

数 

当年使用上年结余、 

结转及当年预算追加追

减数 

财政拨款数 指标结余数 指标结余收回数 

57.6 0 57.6 0 0 

市级财

政资金

使用情

况（万

元） 

财政拨款

数 
实际支付数 资金结余、结转数 

其中： 

结转数 财政收回数 

57.6 57.6 0 0 0 

项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额） 

子项名称 调整预算数（万元） 实际支出数（万元） 

合计 57.6 57.6 

2024“两个博览会”苏州

展区项目 
57.6 57.6 

项目 类别 指标名称 目标值 权重 
实际完成

值 
自评分 

项目绩效实

现情况（82

分） 

决策目标 

立项依据

充分性 
充分 0.5 100% 0.5 

立项程序

规范性 
规范 0.5 100% 0.5 

绩效目标

合理性 
合理 0.5 100% 0.5 

绩效指标

明确性 
明确 0.5 100% 0.5 

资金分配

合理性 
合理 1 100% 1 

预算编制

科学性 
科学 0.5 100% 0.5 

过程目标 

预算执行

率 
=100% 8 100% 8 

资金使用

合规性 
合规 2 100% 2 



资金到位

率 
100% 0.5 100% 0.5 

制度执行

有效性 
有效 2 100% 2 

管理制度

健全性 
健全 1 100% 1 

产出目标 

展位参展

区域或功

能板块 

=2 个 7.5 2 个 7.5 

展位面积 
=360 平方

米 
7.5 525 平方米 6.31 

布展验收

合格率 
=100% 7.5 100% 7.5 

展会完成

及时率 
=100% 7.5 100% 7.5 

效益目标 

参加展会

人次 
>=2000 17.5 2500 人 17.5 

市级媒体

报道数量 
>=2 17.5 2 篇 17.5 

合计 80.81 

 

填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追

减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实

际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转

以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数

+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际

支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产

出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，

即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为 2024 年

12 月 31 日。4．定性指标根据实际完成情况按照 100%、80%、60%、40%、20%、0 六级权重

予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～130%得权重值满分，超过 130%的每超过 1%扣权重值 1%；“决策”、“过程”、

“满意度”类指标以 100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～200%得权重值满分，超过 200%的每超过 1%扣权重值 1%；五类指标的所有指标

实际完成值每低于目标值 1 个百分点相应扣减权重值的 5%；某项指标无法提供具体数值，且

无说明，得 0 分。 

项目基本情况 

项目概况 

2023至2027年连续五年在苏州举办中国体育文化博览会和中国体育旅游

博览会（两博会），办展经费由执行公司市场化运作为主。苏州市作为承

办城市将每年参展，展示苏州体育特色和亮点。展区项目总预算 57.6 万

元，将以苏州体育文化和体旅融合发展两大核心主题，并借此展示展演

苏州体育产业发展和体育消费扩大的项目和成果，促进体育服务业企业

的市场拓展和洽谈成交。 



项目总目标 

通过布局和发挥苏州体育文化和旅游的大型展会的板块作用，扩大苏州

的知名度和影响力，提升苏州体育产业 GDP 占比，扩大市域经济的发展，

带动体育、会展、旅游等相关产业同步发展。 

年度绩效目标 

完成 2024 年中国体育文化博览会和中国体育旅游博览会（两个博览会）

苏州体育展区布展，扩大苏州体育文化及体育旅游的影响，塑造苏州文

化旅游和运动健身相结合的城市品牌形象。 

项目实施情况 

1、2024 年 3 月，为深入贯彻《国务院办公厅关于印发体育强国建设纲要

的通知》要求，推进落实《市政府关于加快发展体育产业促进体育消费

的实施意见》、《关于进一步促进苏州旅游与体育产业融合发展的指导意

见》，前期对 2024 中国体育文化博览会和中国体育旅游博览会（两个博

览会）拟订了展会整体方案，与负责该项目的国家体育总局体育文化中

心、江苏省体育局进行了多轮展会方案论证，并报国家体育总局和国家

商务部，获得 2024 年“两个博览会”的举办批复。2、筹办期间，展区

将围绕我市体育文化和体育旅游两个核心板块内容展开，设计概念突出

以苏州水乡、河流湖泊纵横为形象特征：其中体育文化主题区域以“全

民健身与奥运同行”为主题，将通过回顾苏州体育“十四五”期间的发

展成果；体育旅游和体育产业主题区域以“穿越山水 自在苏州”为主旨，

展现全市体旅融合和户外运动的蓬勃发展成果，展陈 8 家体育产业企业

品牌的产品和服务项目。3、展区项目策划施工。8 月确定了本次展区面

积约 520 ㎡，展位租金单价 800 元/㎡，展位设计费为 17.6 万。参展合计

经费 57.6 万元。4、展会期间现场布置和推广，2024 年“两个博览会”

期间，苏州展区进行了多项，现场还举办了“穿越山水”，东吴足球俱乐

部和乐家迪水上运动中心推广体验活动，吸引了现场超过 2 万名观众驻

足参观和体验。 

项目管理成效 

2024“两个博览会”苏州展区项目在 10 月 10 日—13 日三天展会中，以

苏州近年来的体育文化和体育旅游两大发展成果和具体产业项目为主要

载体呈现。展会期间我市体育展区作为东道主展区，省、市政府相关领

导，国家体育总局、中国旅游协会、国际国内多家单项体育协会、31 个

省市自治区体育局领导悉数观展，并吸引现场观众超过 20000 人次，曝

光媒体包括吸引人民日报、新华社、中央电视台、中国新闻社、央视网、

人民网、新华网、中国教育电视台、中国体育报等 20 多家主流媒体、70

多家地方媒体以及 30 多家苏州市媒的广泛关注与报道，186 位记者亲临

现场，在展会期间持续带来详实的宣传报道。累计刊发新闻报道近 6890

条。 

项目管理存在

的问题及原因 

苏州展区出展的体育项目和展示企业数量有待扩大，主要受制于展区预

算经费导致面积空间限制。 

进一步加强项

目管理的建议 
为提高项目展示效果，建议增加预算投入。 

 

 


