
2024年度体育彩票公益金资助项目宣传公告 

 

一、体彩公益金资助项目信息公布情况 

（一）项目概况 

1．项目名称：2024年苏州市体育惠民消费行动 

2．实施单位：苏州市体育局 

3．资助额度：759.6387万元 

4．项目实施时间：2024年 4月 27日—11月 30日 

5．项目联络人：崔巍 

6．项目宣传落实情况：2024 年苏州市体育惠民消费行动项

目预算金额 760 万元，本年度支出 759.6387 万元。自 2024年 4

月以来，市体育局重点对体育惠民消费行动开展全面宣传和报道

工作，市大数据集团在市体育局指导下开展全面宣传报道工作，

依托“苏周到”城市生活服务总入口进行宣传推广，结合各类线

上线下资源和渠道开展线下宣传推广服务工作，使得“苏州体育

惠民”这一品牌更深入人心。 

（二）体彩公益金资助项目实施效果 

1．体彩公益金资助项目及影响的总体描述。 

为全面实施全民健身和体育强国战略，苏州市体育局通过建

立体育惠民消费补贴平台，广泛开展全民健身活动，通过“体育

惠民+体育消费”相结合的方式，持续发挥大众体育健身热情和扩



大体育消费市场两个“双引擎”功能，逐步建立起广泛覆盖、精

准普惠、便捷高效的体育惠民补贴体系，市民可以通过运动苏州

APP、苏周到 APP，以及市民卡和宁波银行等补贴发放平台，面向

目前近 200家品牌体育运动健身品牌商家的健身、培训、运动体

验等服务产品，享受线上线下的各项优惠措施和补贴。 

苏州市体育惠民消费行动面向健身人群发放全市 6区的健身

定点场馆体育消费补贴，2024年苏州市体育惠民消费行动由体彩

公益金安排专项资金，每人每年享受定额 500元补贴额度，利用

“苏周到”APP的 2300万注册用户和市民卡公司及宁波银行发放

的 25万张“体育惠民卡”为渠道进行体育消费补贴发放。 

2．项目具体实施内容及产生经济效益、社会效益、可持续

发展等效果的描述。 

2024年度苏州市体育惠民消费行动项目自 2024年 4月 27日

正式启动以来，累计完成消费补贴 679.67万元，资金使用率达到

99.95%。 

在参与度方面，该项目吸引了广泛的市民群体积极投身其

中，累计参与人次达到了 10万，充分反映出市民对于体育消费的

热情高涨以及对该项目的高度认可。而在对体育消费市场的拉动

作用上，更是成绩卓著，直接带动了全年体育消费规模接近 8000

万元，有力地促进了体育产业的繁荣发展，为苏州市经济增长注

入了强劲动力，也为市民的健康生活增添了丰富色彩。 



其中全年体育惠民折上折消费补贴发放构成有：大数据集团

累计发放惠民补贴：548.1万元（其中数字人民币发放补贴：79.7

万元 ）。市民卡公司累计发放惠民补贴：29.88万元。宁波银行

累计发放惠民补贴：17.68万元。 

2024 年苏州市体育惠民消费行动在常年提供定点健身场馆

“折上折”产品消费补贴的基础上，还开展了“线上专项活动+

线下体育消费夜市”等内容丰富、形式多样、面广量大的各类体

育惠民专项活动 2024 年度共计开展 9 项体育惠民专项活动和 2

场体育消费夜市。 

（1）体育惠民消费线上专项活动 

自 2024年 4月 27日开始，相继开展了内容丰富、形式多样、

面广量大的各类体育惠民专项活动，同步覆盖全年的体育惠民消

费行动。全年共计开展 9项体育惠民专项活动，包括： 

4月 27日—5月 25日“聚焦田径钻石赛 畅享五五购物节”

体育惠民消费专项活动，参与人次 3868，发放补贴 155910.35元。 

5 月 11 日—10 月 26 日“嗨动足球 等你来燃”专项活动共

计开放十场特价球赛，消费人次 2545，发放补贴 87619.16元。 

6月 16日—6月 21日“乐享彩民节 运动惠苏州”2024年体

育消费健身 616 专场补贴专项活动，参与人次 1940，发放补贴

98737.95元。 

7 月 8 日—8 月 31 日进行的“暑期运动嘉年华 体育惠民大



放送”专项主题活动”免费健身券发放活动，参与人次 3834，发

放补贴 246425元。 

8月 8日—8月 31日的 8·8全民健身日暨“全民健身 仲夏

狂欢”2024年度苏州市体育惠民消费补贴大放送活动，参与人次

2436，发放补贴 105325.1元。 

9 月 6 日—9 月 30 日“乐享运动 开学钜惠”发放运动健身

券活动，面向大一新生集中发放，参与人次 69，发放补贴 1667.2

元。 

10月 1日—10月 15日“欢度国庆，运动同行”发放国庆专

属运动狂欢券，参与人次 1836，发放补贴 42176元。 

10 月 1 日-12 月 31 日“穿越山水，乐享运动”带来山水陆

空，十个场馆专项体验活动，并于 10月 11日—13日两博会期间

推出十项体验活动的特价体验，交易人次 125 人次，发放补贴

14170元。 

11 月 17 日的“环太湖 1 号公路”马拉松专项活动，发放参

赛补贴 100000元。 

（2）体育消费夜市专项活动 

2024 年 4 月 27 日，在长三角国际田径钻石赛举办当日，体

育惠民消费行动正式拉开帷幕并投入运行。该行动巧妙采用“体

育＋夜市”的形式，致力于在现场营造出一场别开生面的体育运

动嘉年华，让广大市民身临其境感受体育运动所带来的无尽乐趣，



亲身体验各类丰富多样的体育消费场景，还能尽享体育商户提供

的诸多优惠福利。在此次体育消费夜市活动中，有来自全市的十

多家体育惠民定点场馆积极参与其中，像充满科技感的 HADO 

ARENA 科技运动场、专注冰上运动的速点冰轮、颇受轮滑爱好者

青睐的轮比亚轮滑、提供马术体验的世骑家马术中心、专注羽毛

球项目的李宁寰羽羽毛球等。与此同时，中国体育彩票、苏州市

运动促进健康中心、苏州市体育信息中心也纷纷在现场设立服务

点，为市民提供各类服务。通过这样的方式，有效激发市民的健

身热情，有力提振体育消费，进而推动体育产业朝着健康蓬勃的

方向不断发展。 

10 月 11 日，江苏省“跟着赛事去旅行”系列活动与苏州体

育相关活动在博览中心举办，活动以“体育赛事+市集”的形式营

造消费氛围，发布赛事清单与旅游项目，组织观摩“小铁三”比

赛、体验夜市、调研电竞中心，充分展现融合场景。夜市 20多个

商家 8.5折售品，十余家场馆参与，还有文创工艺品，迪卡侬等

携优惠产品亮相。此项活动是江苏在 2024“两个博览会”期间的

第三场活动，体现了文体旅融合和协同联动。通过该项活动，积

极聚焦壮大赛事经济，靠体育牵引，文化、旅游助力，增赛事供

给、激活力、创场景，扩大赛事促消费效应。 

二、资助项目宣传工作开展情况 

1．现场宣传。我们对该项目进行了全方位的现场宣传，提



供折上折宣传折页印刷、体育惠民现场活动的宣传品印刷、以及

专职人员现场讲解等。 

2．媒体宣传。宣传手段包含广播电视和网络媒体等，发布

渠道包括江苏省体育局官网、苏州市体育局官网、苏州发布公众

号、苏州体育公众号、苏周到 APP、运动苏州 APP、市民卡 APP、

宁波银行 APP等媒体渠道发布，2024年全年发布体育惠民相关新

闻 10次以上，并通过近 200家体育惠民定点场馆自主设置体育惠

民行动宣传版面，累计阅读量上百万，取得了显著的宣传效果。 

3．图片及影像资料等信息。 

 

2024年苏州市体育惠民消费行动新闻宣传页面截图 

 



 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 



 

2024年苏州市体育惠民消费行动专项活动宣传截图 

   



   

   



其他各项专项活动公众号及 APP宣传报道界面截图 

   

   



   

 

“苏州体育惠民消费行动”项目定点合作场馆现场照片（部分） 

 



 

 



 

 

 



“苏州体育惠民消费行动”项目参加 2024苏州“两个博览会”现场照片 

 

 



 

 

2024体育消费夜市活动组图 





 


